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KO R T E  K E N N I S M A K I N G

Vertel iets over jouw uitbating aan de hand van 
een lokaal product dat jij gebruikt of zou willen gebruiken





Lokale vakmannen en hun producten 
spelen een grote rol bij het opbouwen van 

het identiteitsgevoel van een samenleving en 
het vormgeven van haar culturele output



Wat is vakmanschap?



Waarom lokaal vakmanschap gebruiken?



Kwaliteit



Authenticiteit



Uniciteit



Hoe vind je Limburgs vakmanschap?

S TA P  1





https://www.handmadeinbelgium.com/




http://www.vaklab.be/


R E G I S T E R  VA N  A M B A C H T S L I E D E N



https://regartisans.economie.fgov.be/regartisans/search?lang=nl&form=




http://www.dagvandeambachten.be/




http://www.biomijnnatuur.be/


Hoe selecteer je relevante partners of producten
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Dromen, plannen 
en reserveren

Eerste indruk Verblijven
Omgeving 
ontdekken

Eten en drinken Herbeleven 
en delen

Afreizen Inchecken
Gebruik van 

publieke ruimtes 
en faciliteiten

Nood hebben aan 
extra informatie en 

dienstverlening

Uitchecken 
en terugreizen



Hoe ga je een samenwerking aan?
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Hoe integreer je het verhaal in jouw uitbating?
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HET VERHAAL
STORYTELL ING





G O U D E N  C I R K E L



H E T  P E R F E C T E  V E R H A A L

1. De hoofdpersoon; jij, je bedrijf, product, dienst,…

2. Het incident: het onverwachte, wat de andere niet weet

3. Het conflict of de oplossing: hoofdpersoon slaat er zich doorheen op geheel eigen wijze

“Geef je publiek geen 4, geef ze 2 + 2”



DE KEUZE VAN DE GAST STUREN



D E  K E U Z E  V A N  D E  G A S T  S T U R E N

• Naar wat de klant het liefste wil

• Naar wat jij het liefste wil 

(meest onderscheidend, minste moeite, beste marge)

Niet gezien = niet geweten, niet beleefd, niet verkocht



D E  K E U Z E  V A N  D E  G A S T  S T U R E N

Geef een wervende, gedetailleerde omschrijving



D E  K E U Z E  V A N  D E  G A S T  S T U R E N

Personaliseer de omschrijving



D E  K E U Z E  V A N  D E  G A S T  S T U R E N

Trek de aandacht: een menukaart is geen 
telefoonboek maar verkoopbrochure

Gebruik kleur

Gebruik beelden

Gebruik sfeerelementen

Gebruik kaders



D E  K E U Z E  V A N  D E  G A S T  S T U R E N

Wat met hoge prijzen?

→ Gebruik extreme prijzen om de normale prijzen te neutraliseren



D E  K E U Z E  S T U R E N  N A A R  V A K M A N S C H A P

Tafelruiters

Placemats

Suggestie/menubord

Labels bij fotokaders in de vakantiewoning

Recepten met lokale producten

Route rond lokale vaklui




